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Éditorial 

Comme intelligence de l’espace et savoir stratégique au service de tous, la géographie œuvre 
constamment à une meilleure compréhension du monde à partir de ses approches et ses méthodes, en 
recourant aux meilleurs outils de chaque époque. Pour les temps modernes, elle le fait à l’aide des 
technologies les plus avancées (ordinateurs, technologies géospatiales, à savoir les SIG, la télédétection, 
le GPS, les drones, etc.) fournissant des données de haute précision sur la localisation, les objets et les 
phénomènes. Dans cette quête, les dynamiques multiformes que subissent les espaces, du fait 
principalement des activités humaines, offrent en permanence aux géographes ainsi qu’à d’autres 
scientifiques des perspectives renouvelées dans l’appréciation approfondie des changements opérés ici 
et là. Ainsi, la ruralité, l’urbanisation, l’industrialisation, les mouvements migratoires de populations, le 
changement climatique, la déforestation, la dégradation de l’environnement, la mondialisation, etc. sont 
autant de processus et de dynamiques qui modifient nos perceptions et vécus de l’espace. Beaucoup plus 
récemment, la transformation numérique et ses enjeux sociaux et spatiaux ont engendré de nouvelles 
formes de territorialité et de mobilité jusque-là inconnues, ou renforcé celles qui existaient au préalable. 
Les logiques sociales, économiques et technologiques produisant ces processus démographiques et ces 
dynamiques spatiales ont toujours constitué un axe structurant de la pensée et de la vision géographique. 
Mais, de plus en plus, les sciences connexes (sciences sociales, sciences économiques, sciences de la 
nature, etc.) s’intéressent elles aussi à l’analyse de ces dynamiques, contribuant ainsi à l’enrichissement 
de la réflexion sur ces problématiques. Dans cette perspective, la revue Géovision qui appelle à observer 
attentivement le monde en vue de mieux en comprendre les évolutions, offre aux chercheurs intéressés 
par ces dynamiques, un cadre idéal de réflexions et d’analyses pour la production d’articles originaux. 
Résolument multidisciplinaire, elle publie donc, outre des travaux géographiques et démographiques, 
des travaux provenant d’autres disciplines des sciences humaines et naturelles. Géovision est éditée sous 
les auspices de la Commission des Études Africaines de l’Union Géographique Internationale (UGI), 
une instance spécialement créée par l’UGI pour promouvoir le débat académique et scientifique sur les 
enjeux, les défis et les problèmes spécifiques de développement à l'Afrique. La revue est semestrielle, 
et parait donc deux fois par an (en anglais et en français). 
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LA REPRESENTATION DE L’INFLUENCEUR-ANIMATEUR DANS LE PAYSAGE 
AUDIOVISUEL IVOIRIEN : CONSTRUCTION OU DECONSTRUCTION DE LA 

REALITE SOCIALE 
Dje Bi Kahou Albert1, N’Guessan Amenan Mireille Jeanne Christine2 

1Université Alassane Ouattara, djeybs@yahoo.fr; 0709599822 

2Université Alassane Ouattara, Côte d’Ivoire, Nguessanmireille11@gmail.com 

Résumé : 

 De tous les bouleversements sociaux qui ont cours à l’ère du numérique, le phénomène d’influenceur 
est sans nul doute, celui qui est le plus sujet de critiques négatives.  Cependant, force est de constater 
que les influenceurs ont littéralement envahi l’espace audiovisuel ivoirien malgré l’existence des 
établissements de formations des journalistes et hommes de médias.   Nous parlons désormais 
d’influenceurs-animateurs et d’influenceurs-journalistes.  Le présent article se propose d’abord 
d’analyser la perception de la société de l’influenceur-animateur dans le paysage audiovisuel ivoirien, 
ensuite, de comprendre les raisons de ce choix et enfin de proposer des pistes de solutions pour endiguer 
ce phénomène. Celui-ci constitue une économie informelle pour plusieurs raisons notamment la 
monétisation en dehors des circuits formels, l’autonomie vis-à-vis des médias traditionnels etc.  
L’approche méthodologique utilisée pour la réalisation de la présente étude, repose essentiellement sur 
la collecte et l’analyse des données. Elle s’inspire à souhait des ouvrages généraux et spécifiques se 
rapportant directement ou indirectement à la thématique proposée.  

L’analyse révèle que l’influenceur-animateur occupe une position ambivalente. D’un côté, il valorise 
des codes populaires, donne la parole à des figures marginales et reflète certaines réalités sociales 
ivoiriennes. De l’autre, il contribue parfois à une mise en spectacle du social, renforçant les stéréotypes, 
la recherche du buzz, et une certaine superficialité dans le traitement de sujets sociaux sérieux. Les 
téléspectateurs interrogés ont des perceptions contrastées : certains y voient une démocratisation de la 
parole, d’autres une dégradation des normes professionnelles.    

Mots clés : « Représentation », « influenceurs-animateurs », « audiovisuel », « construction », 
« déconstruction ».  

THE REPRESENTATION OF THE INFLUENCER-HOST IN THE IVORIAN 
AUDIOVISUAL LANDSCAPE: CONSTRUCTION OR DECONSTRUCTION OF SOCIAL 

REALITY 
Abstract: 
Of all the social upheavals of the digital age, the influencer phenomenon is undoubtedly the one most 
subject to negative criticism. However, it is clear that influencers have literally taken over the Ivorian 
audiovisual space, despite the existence of training institutions for journalists and media professionals. 
We now speak of influencer-hosts and influencer-journalists. This article first aims to analyze society’s 
perception of the influencer-host in the Ivorian audiovisual landscape, then to understand the reasons 
behind this choice, and finally to propose solutions to curb this phenomenon. It constitutes an informal 
economy for several reasons, including monetization outside formal channels and independence from 
traditional media. The methodological approach used for this study is primarily based on data collection 
and analysis. It draws extensively from general and specific works that relate directly or indirectly to 
the proposed topic. The analysis reveals that the influencer-host occupies an ambivalent position. On 
one hand, they highlight popular codes, give a voice to marginalized figures, and reflect certain Ivorian 
social realities. On the other hand, they sometimes contribute to the dramatization of social issues, 
reinforcing stereotypes, the pursuit of buzz, and a certain superficiality in the treatment of serious social 
topics. The viewers interviewed have contrasting perceptions: some see it as a democratization of 
speech, while others perceive it as a degradation of professional standars.  

Keywords : “representation”; “influencers-presenters”; “audiovisual”; “construction” ; 
“deconstruction”.  
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INTRODUCTION  

L’univers médiatique ivoirien connait une transformation majeure avec l’émergence des influenceurs-
animateurs. Jadis, l’animateur de télévision ou de radio était perçu comme un professionnel de 
l’information et du divertissement, encadré par des normes déontologiques. Aujourd’hui, avec l’essor 
des réseaux sociaux et des plateformes numériques, une nouvelle figure hybride s’impose : 
l’influenceurs-animateurs ou influenceurs-journalistes. Ces figures occupent une place de choix dans la 
construction de la réalité sociale. En effet, ces acteurs, qui naviguent entre les mondes traditionnels et 
numériques, jouent un rôle clé dans la manière dont les individus perçoivent et comprennent les enjeux 
sociaux, politiques et culturels. La représentation de ces influenceurs – animateurs ne se limite pas à une 
simple présentation de faits ; elle participe activement à la construction ou à la déconstruction de la 
réalité sociale en influençant les perceptions du public à travers des narrations alternatives, subvertir les 
discours dominants ou, à l’inverse, renforcer des représentations idéologiques qui dessinent un certain 
modèle social. Ainsi, leur influence dépasse le cadre de l’audiovisuel traditionnel pour atteindre une 
véritable fonction sociale, qui mérite d’être interrogée.  

En effet, selon J. BAUDRILLARD (1981, p.10), les médias, en créant des images et des symboles, 
transforment la réalité en spectacle, où ce qui est représenté devient plus que la réalité elle-même. Les 
influenceurs – animateurs, en tant qu’acteurs médiatiques, jouent un rôle fondamental dans ce processus, 
en modelant l’image qu’ils renvoient à leur public et influençant leurs comportements et croyances (J. 
DERRIDA, 1967, p.54).  

Cet article se propose d’analyser la représentation des influenceurs-animateurs dans le paysage 
audiovisuel ivoirien à travers le prisme de la construction et la déconstruction de la réalité sociale. Nous 
chercherons à comprendre dans quelle mesure ces figures médiatiques participent à l’élaboration de 
nouvelles réalités sociales, tout en examinant les implications de ces processus pour l’identité collective 
et la perception publique en Côte d’Ivoire. 

Il faut faire une phrase pour annoncer les hypothèses. 

L’influenceur-animateur participe à la construction d’une nouvelle forme de réalité sociale en valorisant 
les voix marginalisées ou les pratiques culturelles populaires. 

La présence des influenceurs-animateurs dans les médias traditionnels favorise une forme de 
déprofessionnalisation de l’information audiovisuelle. 

Le public ivoirien perçoit l’influenceur-animateur comme plus authentique et représentatif que les 
journalistes traditionnels.  

1- Méthodologie de la recherche  

L’approche méthodologique utilisée pour la réalisation du corpus de la présente étude, repose 
essentiellement sur la documentation juridique à savoir le texte de loi sur la communication 
audiovisuelle ainsi que des outils numériques. Elle s’inspire à souhait des ouvrages généraux et 
spécifiques se rapportant directement ou indirectement au sujet proposé.  

Dans le cadre de cette étude, l’analyse portera sur trois influenceurs-animateurs emblématiques du 
paysage audiovisuel ivoirien, à savoir : 

 Yvidero, animatrice de l’émission Yvidero show diffusée sur NCI ; 
 Willy Dumbo, animateur de l’émission Willy à Midi sur Life TV ; 
 Braising Girl, animatrice de l’émission Le Vrai match, également diffusée sur Life TV. 

Le choix de ces trois figures repose sur une stratégie raisonnée. 
Ces influenceurs-animateurs incarnent des figures majeures de l’audiovisuel ivoirien 
contemporain, à la croisée du numérique, de la télévision et de la culture populaire. Leur 
présence à l’écran, la diversité de leurs thématiques et leur impact sur les jeunes publics 
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justifient pleinement leur sélection dans une perspective d’analyse de la construction ou de la 
déconstruction de la réalité sociale.  
Ils représentent également des styles médiatiques contrastés : 

 Humour et critique sociale (Yvidero) 
 Divertissement et interaction populaire (Willy Dumbo)  
 Provocation et affirmation féminine (Braising Girl) 

Ces profils permettent ainsi de dégager des tendances représentatives t complémentaires dans 
le paysage audiovisuel ivoirien.  
Le cadre conceptuel et l’évolution du paysage des influenceurs-animateurs, ainsi que la prise en 
compte de l’activité par le droit, constituent les principaux chapitres de ce travail. Ils abordent 
respectivement la notion d’influenceur-animateur ainsi que l’évolution survenue dans l’activité 
d’une part et les discussions portant sur les pistes de solutions possibles d’autre part.  

2.Resultats  

De manière générale, l’influenceur est perçu comme un leader d’opinion D. DUPONT, (2022, p.11). La 
loi définit ce terme en précisant la nature de l’activité ainsi que la manière dont elle est exercée. Ce 
chapitre explore la notion d’influenceur-animateur, son impact dans la société et les évolutions de cette 
profession. 

2.1. Le concept d’influenceurs et son influence dans la société  

A l’origine, les réseaux sociaux comme Facebook avaient pour mission de faciliter le partage 
d’informations et de renforcer les liens entre les individus, J. LENDREVIE (2014, p.600). A cela s’est 
ajoutée l’influence qu’exercent certains utilisateurs sur d’autres internautes. D’après le dictionnaire 
Larousse, un influenceur détient un pouvoir d’influence et utilise sa position sociale ainsi que son 
exposition médiatique pour orienter l’opinion publique, voire influencer les décideurs (Larousse, 
archive, Larousse, archives https://www.larousse 
.fr/dictionnaires/français/influenceur/188535((consulté le 22-04 -2025). Cette définition ne présente pas 
de différence significative par rapport à celle établie par la loi.   

Selon l’article 1 de la loi ivoirienne de décembre 2022 sur le régime juridique de la communication 
audiovisuelle, un influenceur est défini comme « une personne qui utilise les réseaux sociaux, les blogs, 
les vidéos et autres moyens de communication sur le web pour diffuser ses opinions auprès des 
internautes et qui est capable d’influencer ces derniers en modifiant leurs modes de consommation ». 
Tout laisse entrevoir qu’au-delà des réseaux sociaux, d’autres outils de communication numérique, tels 
que les blogs, les vidéos, les sites web et les applications mobiles, peuvent également être exploités. Le 
choix des réseaux sociaux dépend à la fois de la rapidité de réception des vidéos et messages directs, 
ainsi que du vaste nombre d’utilisateurs potentiellement impactés. Comparée à la définition 
d’influenceur dans la loi ivoirienne, qui reste très simplifiée, celle introduite par   la loi française du 9 
juin 2023, apporte une double innovation. D’une part, elle insiste sur la dimension commerciale de 
l’activité. D’autre part, elle élargit la définition aux entités juridiques.  A cet égard, L’article 1 prévoit 
que :’’Les personnes physiques ou morales qui, à titre onéreux, mobilisent leur notoriété auprès de leur 
audience pour communiquer au public, par voie électronique, des contenus visant à faire la promotion, 
directement ou indirectement, de biens, de services ou d’une cause quelconque exercent l’activité 
d’influence commerciale par voie électronique ‘’. L’intégration des personnes morales dans le domaine 
de l’influence commerciale constitue une innovation, car elles jouent un rôle croissant dans la promotion 
de leurs marques auprès des internautes. Pour accroitre leur productivité, elles font appel à des 
influenceurs afin d’optimiser leur stratégie marketing.  

  1.2. La notion d’influenceur-animateur  

 P. CHARAUDEAU (2005, p.229), considère l’animateur comme un acteur central du discours 
médiatique, dont la mission est d’impliquer émotionnellement et intellectuellement son audience en 
usant de stratégies discursives variées. D. MEHL (1996, p.201) souligne son rôle dans la mise en scène 
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de l’information et du divertissement, où il ne se contente pas de transmettre un message mais participe 
à sa mise en valeur et à son interprétation. L’animateur est souvent associé à une structure 
institutionnelle (médias, radio, télévision), tandis que l’influenceur construit son audience de manière 
indépendante sur les réseaux sociaux. L’animateur suit un cadre éditorial défini par son média, alors que 
l’influenceur a une liberté de ton et de contenu plus grand. Toutefois, la frontière s’amenuise avec 
l’émergence des créateurs de contenu qui animent des communautés en lignes tout en développant un 
rôle d’influence. 

L’animateur reste une figure essentielle de la communication médiatique, bien que son rôle évolue avec 
la transformation numérique. Son impact sur l’audience dépend de son cadre d’intervention, oscillant 
entre informations, divertissements et influences sociales.  

Dans le contexte ivoirien, l’influenceur-animateur est une personnalité médiatique qui combine les rôles 
d’animateur de contenu audiovisuel (radio, télévision, web) et d’influenceur sur les réseaux sociaux. Il 
se distingue par sa capacité à capter l’attention d’un large public à travers des émissions, des débats ou 
des chroniques tout en exploitant son influence digitale pour promouvoir des marques, des idées ou des 
tendances. Il utilise à la fois les réseaux sociaux ainsi que les médias classiques pour diffuser ses 
opinions, ses émissions auprès des internautes et qui est capable d’influencer ces derniers en modifiant 
leurs modes de consommation.  

1.3. Analyse de l’impact et de la performance d’un influenceur web 

L’influence en ligne repose sur une interaction entre un émetteur et un public. Dans cette interaction, 
l’émetteur partage une information que le destinataire utilise pour orienter sa décision.  Elle prend ses 
distances avec toute vision simpliste qui suppose un consommateur vulnérable, passif et dépourvu de 
libre arbitre. Grace à son pouvoir de persuasion, l’influenceur occupe une place centrale sur les réseaux 
sociaux. En ligne, il fédère une communauté engagée et capte l’attention de nouveaux publics, tandis 
que ses abonnés diffusent ses messages auprès de leur propre audience. D. CARTON, (2015, p.50).  

En 2024, cinq (5) milliards de personnes dans le monde utilisent les médias sociaux pendant environ 
deux heures et demie par jour. Le marketing d’influence a ainsi toute la marge pour se développer. En 
2022, son marché était estimé à 16,4 milliards de dollars. D’après le Digital Marketing Institute, 49% 
des consommateurs se fient exclusivement aux recommandations des influenceurs, tandis que 82% 
accordent leur confiance aux avis partagés sur les réseaux sociaux ou par leur entourage (amis, 
connaissances ou famille) pour orienter leurs décisions d’achat (SEIGNOL DE SWARTE, 2023). 

YouTube, Instagram et tiktok sont des plateformes incontournables en matière d’influence. De son côté 
YouTube rassemble en 2024 plus de (deux) 2 milliards d’utilisateurs actifs. Quatre-vingt-dix pour cent 
90% des utilisateurs d’internet prennent connaissance de nouvelles marques en regardant des vidéos par 
cette plateformes (Ibid.). Facebook est aussi une plateforme largement exploitée par les influenceurs. 
Selon Meltwater, 96% des professionnels du marketing d’influence l’utilisent pour influencer les choix 
des consommateurs. L’émergence de campagnes avec des influenceurs, combinée à la croissance du 
commerce social, ouvre d’importantes perspectives pour les marques. Ainsi, 96% des marketeurs 
utilisent Facebook pour établir des partenariats avec des influenceurs.  

Facebook est utilisé par 54% des internautes pour rechercher des produits et des services. 58% des 
utilisateurs achètent un produit après avoir vu un article à son sujet et 200 millions d’internautes visitent 
au moins un profil de marque par jour. 

En Côte d’Ivoire, il est difficile d’évaluer avec exactitude le nombre d’influenceurs sur la toile. En effet, 
ils sont présents dans tous les secteurs de la vie sociale. Camille MAKOSSO est effectivement une figure 
médiatique influente, surtout en Côte d’Ivoire, où il a acquis une large audience grâce à sa personnalité 
dynamique et son franc-parler. Il est notamment reconnu pour ses prises de position audacieuses sur les 
réseaux sociaux et vidéos virales. Son influence dépasse souvent le cadre religieux, car il tient également 
une attention considérable grâce à son rôle d’influenceur sur des sujets sociaux et politiques. Avec plus 
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de 2,7 millions d’abonnés, il joue un rôle majeur dans la sphère numérique ivoirienne.  Jordan HERSEY 
est l’un des influenceurs les plus suivis. Il compte 1300 000 abonnés.  

2.Changement de paradigme dans l’activité d’influenceur 

Le paysage de l’activité des influenceurs en Côte d’Ivoire connait effectivement un changement 
de paradigme. L’évolution de ce secteur s’explique par plusieurs raisons clés qui transforment les 
dynamiques des réseaux sociaux et l’influence dans la société ivoirienne. Ce qui a commencé sur les 
réseaux sociaux semble désormais se stabiliser et prendre place sur les plateaux de télévision. 

      De plus en plus d’influenceurs en Côte d’Ivoire se lancent dans l’animation télévisée. Ce phénomène 
reflète une évolution où ces personnalités du numérique élargissent leur influence en s’installant sur de 
nouvelles plateformes traditionnelles, consolidant ainsi leur statut médiatique. Ce chapitre aborde la 
question des influenceurs devenus animateurs et discute de la perception de la société des influenceurs 
dans leur rôle d’animateur ou influenceur-journalistes. Certains estiment que l’influenceur ne peut 
prendre la place de l’animateur.  

2.1. Ces influenceurs devenus nouveaux animateurs de télévision 

 Depuis quelques années, la télévision ivoirienne évolue significativement avec l’avènement 
d’influenceurs et d’artistes reconvertis en animateurs. Cette tendance s’est accentuée avec la 
libéralisation de l’espace audiovisuel, favorisant l’émergence de nouvelles chaines visant un public 
jeune et proposant des contenus innovants. Majoritairement jeunes, l’audience de ces chaines de 
télévision navigue sans complexe. L’ascension de l’influenceur repose en grande partie sur sa capacité 
à entrainer sa communauté du web vers son nouvel espace médiatique.    

En participant à des discussions et en partageant son expérience, l’influenceur tisse simultanément un 
réseau de relations. En Côte d’Ivoire, cette dynamique a fait émerger de nouveaux profils de carrières 
atypiques à la télévision, largement plébiscités par la jeunesse. L’ouverture du paysage audiovisuel 
ivoirien a donné naissance à des chaines au ton plus libre, comme Life TV et NCI rivalisant avec la 
télévision publique nationale RTI (P. IBITOWA, 2023, pp. 102 à 130). Sur les plateaux télé ivoiriens, 
les influenceurs occupent une place centrale.  

Cet environnement les incite de plus en plus à se lancer dans la carrière d’animateur et en faire une 
profession. 

En s’appuyant sur la popularité des influenceurs, ces chaines cherchent à capter un public jeune. Elles 
privilégient donc des contenus captivants pour cette audience, abordant des sujets qui suscitent l’intérêt 
de cette tranche d’âge. Yvidero, Willy Dumbo , Mulukuku DJ , Braising girl , Kevine Obin , Kadhy 
Touré, sont des influenceurs animateurs télé en Côte d’Ivoire. Ces personnalités font leur apparition sur 
nos écrans depuis quelques années. Ces influenceurs animateurs réunissent des milliers d’abonnés. Bien 
que les contenus varient d’une chaîne à l’autre, les émissions animées par ces influenceurs animateurs, 
souvent sans formation journalistique, sont souvent appréciées par certains téléspectateurs. Les chaines 
parient sur ces personnalités publiques, déjà largement suivies sur internet et disposant d’une solide 
communauté de followers.  

Mulukuku, par exemple compte plus d’un million d’abonnés sur Facebook, ce qui représente autant de 
téléspectateurs potentiels pour son émission ‘’Show Buzz ‘’ diffusée sur NCI la nouvelle chaine 
ivoirienne.   

Willy Dumbo, humoriste de renom, a réussi sa reconversion en animateur télé sur Life TV avec son 
émission ‘’WAM, suivie par près d’un million de fans. Très populaire auprès des jeunes téléspectateurs, 
il est désormais une figure incontournable de l’animation en Côte d’Ivoire.  

Ces influenceurs se retrouvent animateurs par les circonstances et endossent pleinement ce rôle. 
Aujourd’hui, pour des émissions comme celles dédiées aux peoples ou aux nouvelles créant le ‘’buzz’’, 
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l’influenceur animateur, contrairement au journaliste de carrière, semble mieux préparé pour en assurer 
l’animation.  

2.2. La perception sociale de l’influenceur-animateur  

La perception de l’influenceur animateur dans le paysage audiovisuel ivoirien est marquée par une 
dualité entre fascination et scepticisme. Ce phénomène s’est amplifié avec l’essor des réseaux sociaux 
et la montée en puissance d’animateurs devenus des personnalités emblématiques de la culture populaire 
ivoirienne. 

2.2.1. Une construction médiatique et sociale du réel 

L’influenceur animateur, en tant que prescripteur de tendances, joue un rôle clé dans la diffusion et 
l’adaptation de nouveaux courants, qu’ils soient culturels, sociaux, politiques ou commerciaux, (P. 
CHARAUDEAU, 2011, p.11). Son influence repose sur sa capacité à capter l’attention, à fédérer une 
communauté et influencer les comportements de son public. Avec le développement spectaculaire des 
réseaux sociaux, l’animateur classique s’est hybridé avec celle de l’influenceur, qui détient une posture 
plus active dans la prescription des tendances. Aujourd’hui, des figures comme des animateurs télévisés, 
des Youtubeurs ou des créateurs de podcasts peuvent façonner l’opinion publique bien au-delà des 
médias traditionnels. 

Si l’on pense d’abord à son rôle dans la mode, la technologie ou la culture populaire, l’influenceur 
animateur agit aussi dans les domaines de la politique, du militantisme et des valeurs sociétales. Il peut 
ainsi populariser des causes sociales ou environnementales, modeler l’opinion publique sur des 
questions politiques, redéfinir les normes culturelles et comportementales. 

Un exemple notable d’influenceur animateur ivoirien ayant dénoncé des causes sociales est Yvidero. 
Elle est une influenceuse animatrice, très suivie sur les réseaux sociaux. Elle s’est souvent exprimée sur 
des sujets sociaux, notamment sur les questions liées aux inégalités, aux violences faites aux femmes, 
et aux problèmes de société en général.  

Elle utilise sa plateforme pour sensibiliser son public sur des questions telles que l’éducation, la lutte 
contre les discriminations et les abus, tout en mêlant humour et engagement. Sa façon d’aborder les 
problèmes sociaux lui a permis de gagner une large audience tout en exerçant une forme de pression sur 
les autorités pour améliorer certaines conditions de vie.  

Elle a également dénoncé des pratiques culturelles néfastes et a encouragé ses abonnés à s’engager 
positivement pour le changement social.  

L’influenceur animateur incarne une nouvelle forme de pouvoir médiatique, ou l’information se mêle 
au divertissement et à la prescription de tendances. Sa capacité à orienter l’opinion et les comportements 
en fait un acteur central du paysage médiatique contemporain.  

Contrairement au journaliste classique, l’influenceur animateur ne se limite pas à informer, il interprète 
et guide l’opinion de son audience. Il adopte une posture spécifique (provocateur, pédagogique, militant, 
humoristique…) qui renforce sa crédibilité et son attrait. Celui-ci dialogue avec la communauté, ajuste 
son discours en fonction des retours et crée une dynamique participative pour générer de l’engagement 
et fidéliser son public. 

 Les influenceurs animateurs, souvent issus des réseaux sociaux (Facebook, YouTube, Tiktok, 
Instagram), ont su capitaliser sur leur notoriété pour s’imposer à la télévision et à la radio (P. 
BOURDIEU, 1996, p.16). Leur force réside dans la proximité avec le public, le langage accessible, leur 
humour et leur capacité à aborder des sujets d’actualité de manière directe et engageante.  
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2.2.2. Une déconstruction de la réalité sociale 

L’émergence de l’influenceur animateur bouleverse la hiérarchie des discours en Côte d’Ivoire. Alors 
que la presse écrite et la télévision étaient historiquement les canaux d’information, ces figures 
médiatiques imposent un nouveau prisme d’analyse de la réalité sociale, souvent plus subjectif et 
émotionnel. Les faits de société, la politique et les scandales sont abordés sous un angle ludique, parfois 
simpliste, ce qui peut nuire à la rigueur journalistique. La vitesse à laquelle les contenus circulent 
façonne la perception des évènements, parfois au risque de négliger la vérification des faits. Certains 
influenceurs animateurs dénoncent les injustices, mais d’autres deviennent des relais du pouvoir ou 
d’intérêts économiques, brouillant les frontières entre engagement et opportunisme. Certains finissent 
par servir d’instruments à des partis politiques ou des groupes d’intérêts pour orienter l’opinion.  

L’influenceur animateur ivoirien DJ Brams, a été associé à des prises de position politiques publiques, 
notamment en soutien à certains partis et personnalités politiques. En effet, celui-ci a utilisé sa 
plateforme pour influencer ses abonnés et promouvoir certains messages politiques, ce qui a conduit à 
des critiques sur sa neutralité et son rôle dans la manipulation de l’opinion publique.  

Influence sur la perception publique (M. MC LUHAN, 1964, p.7).  Des informations erronées appelées 
en Côte d’Ivoire –‘’Gbairai ‘’ circulent, souvent par inadvertance, en raison d’un manque de vérification. 
Des figures publiques se retrouvent discréditées sous l’effet de rumeurs largement relayées. 

Jean-Michel Sory, un influenceur animateur ivoirien a été critiqué pour la diffusion de rumeurs ou 
d’informations non vérifiées sur les réseaux sociaux. Il lui a été reproché, dans certaines affaires 
politiques ou sociales, d’avoir relayé des informations non vérifiées, ce qui aurait entrainé des 
malentendus. 

L’opinion publique critique l’arrivée de ces nouveaux animateurs sur les chaines de télévision ivoirienne 
(P. FLICHY, 2010, p.12).  Voici quelques réactions recueillies sur Facebook.  

-Désiré Ako : C’est dommage. Laissez sur les carreaux les vrais étudiants en fin de formation 
audiovisuelle au détriment d’autres catégories de gens populaires parce qu’ils ont eu beaucoup de vue 
sur la toile. C’est déplorable. Alors tous ces millions que nous investissons dans les études de nos enfants 
servent-ils à quoi ?  

Si l’enfant ne voit pas son avenir après l’obtention de nombreux diplômes après les études. La grande 
majorité des influenceurs animateurs font de l’ombre aux étudiants spécialisés.  

-Goodwill Ekra : Je vous assure qu’à cause de ces individus, je ne veux plus recharger mon décodeur. 
Rien de constructif à la télé de nos jours. Il faut que ça change. On laisse des étudiants très bien formés 
en journalisme et communication pour prendre des pseudo comédiens, influenceurs, DJ et bien d’autres 
comme animateurs.  

-Rosaire Marie Israël : Je suis triste pour ceux qui sont allés dans les écoles spécialisées en audiovisuel. 
Certains ont fini leur formation, restent sans emploi et ce sont d’autres qui occupent les plateaux télé. 
Hum ! 

L’opinion publique regrette ce bouleversement du paysage audiovisuel ivoirien, estimant que l’essor 
des influenceurs animateurs relègue au second plan les étudiants en journalisme.  

Une partie de l’opinion publique et certains professionnels des médias estiment que ces influenceurs 
manquent parfois de rigueur, privilégiant le sensationnalisme au détriment d’une information fiable et 
bien traitée J. METGE, (2022, p.3).  

De plus, certains influenceurs animateurs sont accusés de promouvoir des contenus polémiques ou de 
manquer de responsabilité dans leurs prises de position, notamment sur des sujets sensibles comme la 
politique ou les faits de société. La question de l’éthique et de l’éducation du public se pose alors, car 
leur influence sur la jeunesse est considérable. 
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L’avenir de cette tendance dépendra de la capacité des influenceurs animateurs à équilibrer 
divertissement et responsabilité sociale, tout en s’adaptant aux exigences du paysage médiatique ivoirien 
en constante évolution.  

2.2.3. Une nécessité de repenser la place des influenceurs-animateurs 

Il n’existait aucune règlementation encadrant l’activité d’influenceur en Côte d’Ivoire jusqu’en 2022.  
Le gouvernement ivoirien vu les excès de certains influenceurs animateurs a instauré un cadre légal pour 
ce métier. C’est ainsi qu’en décembre 2022, le gouvernement a adopté une loi modifiante celle de 2017 
sur le cadre juridique de la communication audiovisuelle. Cette loi marque un progrès significatif, faisant 
de la Côte d’Ivoire l’un des premiers pays d’Afrique de l’Ouest à encadrer l’activité d’influenceur. Cette 
loi a le mérite d’établir un premier cadre juridique pour les influenceurs animateurs et à la population 
bien qu’elle ne couvre pas tous les aspects du métier. Elle comprend 10 articles, dont 5 nouveaux et 5 
articles bis. Parmi les nouveaux, les articles 1, 7, 74, 122 et 126 et cinq anciens ont été complétés, tandis 
que les modifications concernent les articles 40, 80, 109, 176, 228 (Journal officiel ; 2022). Parmi les 
articles entièrement modifiés, seuls deux concernent directement l’activité d’influenceur. L’article 1 de 
la loi définit l’influenceur de la manière suivante, ‘’ influenceur, personne qui utilise les réseaux sociaux, 
les blogs, les vidéos et autres moyens de communication sur le web pour diffuser ses opinions auprès 
des internautes et qui est capable d’influencer ces derniers en modifiant leurs modes de consommation »  

Cette définition met en évidence le rôle de l’influenceur qui utilise le web pour partager ses avis et 
influencer sur les choix des consommateurs.  La loi instaure un nouveau cadre et impose des obligations 
aux influenceurs., 

Selon l’article 80 Bis, alinéa 1, toute plateforme de partage de vidéos accessibles sur le territoire doit 
obtenir l’autorisation de la Haute Autorité de la Communication Audiovisuelle (HACA). Ces services 
doivent s’acquitter d’une redevance annuelle, dont le montant est déterminé par décret. Toutefois, cette 
disposition ne fait pas clairement référence aux influenceurs.  Le deuxième alinéa du même article 
stipule que « la diffusion de contenus audiovisuel de toute plateforme de blogueur, activiste ou 
influenceur disposant de 25000 abonnés en ligne, n’a pas le caractère de correspondance privée et est 
par conséquent soumise au respect des principes généraux de la communication audiovisuelle tels 
qu’énoncés à l’article 3 de la loi numéro 2017-859 du 27 décembre 2017 portant régime juridique de la 
communication audiovisuelle.  

La loi établissant qu’un influenceur doit respecter les principes généraux de la communication dès lors 
qu’il atteint le seuil de 25000 abonnés.  S’il compte moins de 25000 abonnés, il est exempté de 
l’obligation de respecter ces principes, même s’il se considère comme un influenceur. Pourtant, un 
influenceur ayant moins de 25000 abonnés peut tout aussi bien enfreindre ces principes. Ainsi, selon les 
dispositions de l’alinéa, un influenceur comptant moins de 25000 abonnés ne sera pas soumis aux 
sanctions prévues par l’article 228 de la loi s’il enfreint les principes de la commune. Il n’est pas 
concerné par les violations des principes de la communication audiovisuelle.  

Etant donnée que la loi ivoirienne ne prend pas en compte l’activité de l’influenceur animateur, il serait 
judicieux pour nous de faire quelques recommandations à l’effet de réguler ce métier.  

Il s’agit entre autres pour eux d’observer ce qui suit : 

- sensibiliser ces nouveaux acteurs à l’impact de leurs propos et aux dangers de la désinformation ; 

 - développer un esprit critique face aux contenus viraux ; 

- réguler les plateformes de partages des contenus ; 

- exiger des règles plus strictes sur la modération et la diffusion d’informations sensibles.  

Au bout du compte, le rôle des influenceurs-animateurs doit être interrogé pour éviter qu’ils ne 
deviennent des amplificateurs de chaos plutôt que des catalyseurs d’une discussion constructive. 
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3.Discussion des résultats 

Yvidero agit comme une médiatrice culturelle, en utilisant l’humour pour dénoncer subtilement les 
inégalités et les contradictions de la société ivoirienne. Elle tend à déconstruire les normes sans heurter 
frontalement.  

Plusieurs témoignages rapportent qu’elle aurait eu un comportement peu professionnel voire parfois 
irrespectueux envers des invités ou collaborateurs, créant des tensions en coulisses. Ce manque de 
professionnalisme est la conséquence son départ de NCI. 

Willy Dumbo se positionne comme un animateur populaire qui cherche davantage à rassembler qu’à 
choquer. Son rôle est davantage celui du facilitateur social, mais il édulcore parfois la complexité des 
réalités sociales. 

Celui-ci est accusé de promouvoir la médiocrité pour avoir invité des personnalités comme Aicha 
Trembler .  

Braising Girl, quant à elle, incarne une forme de réalité spectaculaire, où les tensions sociales sont 
exacerbées. Elle contribue à une mise en scène souvent caricaturale mais révélatrice de certaines 
frustrations sociales.  

Celle-ci tient parfois des propos irrespectueux ou provocateurs.  

L’artiste Vitale s’est vivement insurgée après que Braising Girl aurait parlé négativement de son travail 
le 4 février 2025. Elle a évoqué un risque d’exposer des informations compromettantes la concernant, 
ce qui a ajouté de la tension à l’affaire.  

CONCLUSION 

L’essor des influenceurs animateurs dans le paysage audiovisuel ivoirien a traduit une mutation 
profonde des dynamiques médiatiques et sociales. A travers leurs interventions sur les plateformes 
numériques et les médias traditionnels, ces figures publiques redéfinissent les codes de la 
communication et du divertissement. Leur présence suscite cependant une réflexion sur leur rôle dans 
la construction ou la déconstruction de la réalité sociale.  

D’une part, ces nouveaux acteurs participent à la construction d’une réalité médiatique qui se veut plus 
accessible, interactive et proche du public. Grace à leur influence, ils amplifient les tendances 
socioculturelles, valorisent les identités locales et contribuent à la démocratisation de la parole publique. 
Ils offrent une alternative aux figures classiques du paysage audiovisuel en imposant un style plus 
spontané et engageant, favorisant ainsi une reconfiguration des modes de transmission des messages et 
des valeurs.  

D’autre part, leur impact soulève des interrogations quant à la véracité et à la qualité de l’information 
qu’ils diffusent. Dans une logique de recherche de visibilité et d’audience, certains adoptent une posture 
sensationnaliste qui peut contribuer à une altération de la perception de la réalité sociale. En mettant en 
scène leur quotidien et en scénarisant leur discours, ils risquent de donner une image déformée des 
enjeux sociaux réels, parfois au détriment d’une analyse approfondie et nuancée des faits. Ainsi, la figure 
de l’influenceur animateur oscille entre construction et déconstruction de la réalité sociale. Si son rôle 
dans la dynamisation du paysage audiovisuel ivoirien est indéniable, il convient de s’interroger sur les 
limites de son influence et sur la responsabilité qui lui incombe.  

L’enjeu réside dans la capacité des médias et du public à distinguer le divertissement de l’information, 
tout en veillant à ce que cette nouvelle forme de médiatisation contribue positivement à la représentation 
des réalités ivoiriennes.  

 

 



         Géovision                                            Mieux comprendre l’espace                                           N° 13_ Juin 2025              
 

 

Géovision, Revue du Laboratoire Africain de Démographie et des Dynamiques Spatiales, Département de Géographie 
_Université Alassane Ouattara _ ISSN : 2707-0395 _ 

 442 

BIBLIOGRAPHIE 

-ADHEPEAU Julien Laurent Michel, 2002, « Publicité digitale et marketing d’influence en Afrique 
subsaharienne. Une étude sur les pratiques publicitaires des macro-influenceurs ivoiriens sur la web-
sociale Facebook en 2022 » in Revue NZassa, numéro 8, pp :284-295. 

-BODRILLARD Jean, 1981, Simulacres et simulation, Edition Galilée, Paris, 237 p. 

-BOURDIEU Pierre, 1996, Sur la télévision, Liber/Raison d’agir, Paris, 95 p.   

-BOURE Robert ,2021, « Marshall MacLuhan, un penseur des médias à part » Mondes sociaux ; 
ID :10670/ 1.7rc5j7, https://sms.hypotheses.org/24026. 

-CARTON Francis, 2015, « Trouver ses clients », Editions Eyrolles, Paris, 233 p.  

-CHARAUDEAU Patrick, 2005, Le discours d’information médiatique. La construction du miroir 
social, Vuibert, Paris, 287 p. 

-CHARAUDEAU Patrick. 2011, La médiatisation de la vie publique : entre vie privée et espace public, 
Edition du Seuil, Paris, 333 p. 

-DAVID Maxime, 2021, Contributions des médias sociaux aux représentations et aux pratiques d’une 
alimentation saine chez les jeunes. Economie et finances » Normandie Université. Français. NNT : 
2021NORMLH17.tél-. 

-DERRIDA Jacques, 1967, La voix et le phénomène, Presses Universitaires de France, Paris, 350 p. 

-DETRURK Kevin, 2021, Détection des influenceurs dans des médias sociaux. Ordinateur et société 
(cs.CY). Institut National des Langues et Civilisations Orientales-INALCO PARIS-LANGUES O’, 
2021. Français : 2021INAL0034 fftel-03640442  

-DUPONT Marie, 2022, L’anti-mère, Albin Michel, Paris, 272 p. 

-FETTOUS Ilehem, 2020, Amateurs et /ou professionnels ? L’évolution des influenceurs digitaux vers 
une meilleure organisation des pratiques, Sciences de l’Information et de la communication, Dumas, 
pp.4-9 

-FLICHY Patrice, 2010, Le sacre de l’amateur : sociologie des passions ordinaires à l’ère du 
numérique, Seuil, Paris, 96 p.  

-IBITOWA Philippe, 2023, « L’offre éditoriale de la RTI face à la concurrence des nouvelles chaines 
de télévision nationales », Revue Francophone, Volume : 1 : pp. 102 à 130, DOI : https://doi.org/ 
10.5281/zenodo.8425597. 

-LENDREVIE Jacques, 2014, Mercator : tout le marketing à l’ère numérique, 11ème édition, Edition 
Dunod, Paris, 1040 p. 

-McLUHAN Marshal, 1964, Understanding media : the extension of man. Mcgraw-Hill-318 p. 

 -MARTY Stéphanie, 2018, « Quand les influenceurs s’influencent eux-mêmes. » IAE de Brest, 
Laboratoire d’économie et de Gestion de l’Ouest-LEGO (EA2652) ; Gérer et Comprendre ; Annales des 
mines, numéro 134, pp1-10. 

-MEHI Danielle, 1996, « Télévision, miroir éclaté ». In J. GONNET (dir), Télévision et éducation, 
CNDP, Paris, 18 p. 

METGE Jean, 2022, Médias : d’influenceurs web à présentateurs télé, focus sur ces profils d’un 
nouveau genre/https//www.7info.ci/media-dinfluenceurs-web-a-presentateurs-tele-focus-sur-
cesprofils-dun-nouveau-genre/. Consulté le 22-04-2025. 



         Géovision                                            Mieux comprendre l’espace                                           N° 13_ Juin 2025              
 

 

Géovision, Revue du Laboratoire Africain de Démographie et des Dynamiques Spatiales, Département de Géographie 
_Université Alassane Ouattara _ ISSN : 2707-0395 _ 

 443 

-M’BIA HORTENSE DE-YOLANDE. & GABO YVES CONSTANT, 2023, « les influenceurs à l’ère 
du numérique : une analyse du cadre légal ivoirien », in Revue Internationale du chercheur » Volume 
4 : Numéro 4 » pp :1437-1453. 

SWARTE De Seignol, 2023, Marketing d’influence : les chiffres à connaitre en 
2023.https :wwwmeltwater.com/tr/blog/chiffres-marketing –influence : Consulté le 24-04-2025. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


